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SKIING IS NOT

A LIFESTYLE.
IT'S -LIFE.
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ZAHLEN UND FAKTEN

A Umsatz Fischer Sports Teilkonzern
(BY: 01.03.28/29.02.)
14115:EURL160,5 Mio.
15116:EUR 145 Mio.
16/17:EUR 138 8lio.
17118:EUR 164,4 Mio.

A Mitarbeiter:

>449am Standort Ried (AUTA27n der
FischeBports Gruppe

> 141 ehrlinges kaufm. un@ltechnische
> Frauenquot22,5 %Stan®/2018)
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KONZERNSTRUKTUR

FISCHER

DEUTSCHLAND GMBH FISCHER FRANCE SARL

0Q 100 % FISCHER FOOTWEAR S.R.L.
FISCHER SKIS US LLC (ITALY)

LLC FISCHER
MUKACHEVO

»TISA AG" LLC FISCHER
CJSC MUKACHEVO UKRAINE

000 FISCHER
(MOSCOW, RUSSIA)




FISCHER IN RUSSLAND

A Bereits 1994 wurde eine Tochterfirma in Rus

gegrindet.

A Umsatz OOO Fischer / Mogkan.0328.02
14115:RUB 1.694 Mio. (EUR 30,1 Mio.)
15/16:RUB 1.11Rlio (EUR 15,5 Mio.)
16/17:RUB 1.41Mio (EUR 20,3 Mio.)
17118:RUB 1.601 Mio. (EUR 23,6 Mio.)

A MultibranWertrieb: Fischer, Scott, Ldite\Way

A Organisation:

> Vertriebsniederlassung inkl. Lager in Moskau, 5
Verkaufsbiros in den Regionen.

> FlagshigtoramLyschnil®ark (Er6ffnuibgez.18),
Shops in der Skihalle Moskau und in Sotchi

> 74 Mitarbeiter
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NORDISCH




WARUM [SHISCHERN RUSSLAND ? A

A Weltweit werden im Jahr ca. 1,8 Mio. Paar
Langlaufski verkauft.

Weltmarkt
Langlaufski
100,0%




WARUM [SHISCHERN RUSSLAND ?

Rest der
Welt
55,6%

Russland
44,4%
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A Weltweit werden im Jahr ca. 1,8 Mio. Paar
Langlaufski verkauft.

A Ca. 45% davon in Russland.
A 70i 75% dieser Menge wird in Russland produzie

A Ca. 60% der Menge wird zu einerdFReitaiton
unter Rub 1500 incl. VAT verkauft2!0 |,
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MARKT & MARKTANTEILE FISCHER AL

Market Shares Langlauf Skis A Der Alpinmarkt ist ca. 70k Paar groR und besteht zu
= STC (Balabanovo) | NLK fast 100% aus Importware. Fischer ist mit 22%
= Valamaz ski (wooden) a Fischer + Sochi 2014 Marktfuhrer
B| Fischer Tisa m Other (china) . . . .
o orbacali [RARIALE, Wi R A Ganz anders die Situation im Langlauf, wo der Markt
= NORDIK (SPINE) + ATEMI+ VISU (China) ® SALOMON +ATOMIC + DYNAMIC von lokalen Produzenten und Handelsmarken
= SKI VOLOGDA ™ QUECHUA (AEKAT/IOH) dominiert wird. Marktanteil Fischer ca. 8%.
MADSHUS
2% 1% _~0% Market Shares Alpin Skis

a FISCHER

4% 3%

m ATOMIC, DYNAMIC,
VOLANT

W SALOMON

W VOLKL

HEAD

W ELAN

Other

Forecast 2




LOKALE PRODUKTION SEIT 1988 I — EATAN

A Am 17. November 1988 eroffnen Pepi Fischer und
MinisteGramoeine SkifabrikMukatsche(tJA)
welche zur Versorgung der damaligen UdSSR
konzipiert wurde.

A 1992 sichert sich Fischer die Distributionsrecht
ubernimmt das Werk 1995 mehrheitlich.




A Der mit Abstand groRte Player am Mar!
ist die Firma Sportmaster.

A Der Gesamtmarkt im Spimzelhandel
| i egt bei ca. ua 3,
A Ca. 58% davon entfallen auf Bekleidun
und Schuhe.

A Nur ca. 10% dieser Waren stammen he
auslokaler Produktion.

AA
SPORTARTIKEL EINZELHANDEL IN RUSSLAND =
Sport Retailer Russig No. of Shops |TOInMil. Ruby ¢ h Ay [dMarRetBhare ¢
adidas 750 46 200 660 18,48%
56 24000 343 9,60%
TPHAN m Cnopy 85 6 000 86 2,40%
@”{W - 15 3600 51 1,44%
Others 400 74 000 1057 29,60%
Total Sports Retail
market Russia 1741 250 000 3571
Kurs 70



< ' R‘ S Gold + Silver 30 km men

| FOR NIKOLAY ZIMJATOV
THE OLYMPICS WENT
ACCORDING TO PLAN,
 RIGHT FROM THE START.
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LANGE TRADITION IM SPITZENSPORT

A Der Langlaufsport besitzt in Russland seit jeher einen sehr

grof3en Stellenwert.

A Fischer unterhalt seit den 70iger Jahren exzellente Beziehungen
zum Russischen Skiverband.

A Viele nationale Heros waren und sind r
Fischer Material erfolgreich.



